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EL RICO SABOR DE CASA

90 cc x 24 dpk 200 cc x 24 dpk
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3300177 3300178

400 cc x 12 dpk 900 cc x 6 dpk

™ Captura el rico sabor de casa.
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HAlaCena

EL RICO SABOR DE CASA

100 g x 9 dpk 200 g x 12 dpk
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500 g x 12 dpk 1000 g x 9 dpk

= La mejor seleccion de tomates.
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DON
) pastas VITIORIO

LARGAS
e

29135 4302037 4302070 4302042 4302021
400 g x 24 und 200 g x 30 und 400 g x 20 und 500 g x 20 und 400 g x 24 und
Tallarin 87 Tallarin 87 Fettuccini Linguini Gross Linguini Gross

1000 g x 12 und 950 g x 12 und 400 g x 24 und 200 g x 30 und 400 g x 24 und
Spaghetti Spaghetti Spaghetti Spaghetti Cabello de Angel

Conocido por sus atributos de Calidad, porque nunca se pegan y quedan amarillitos.
Siempre al dente y no necesitan aceite.

Convierte momentos cotidianos en especiales.

ALIMENTOS
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O pastas VITIORI0
CORTAS

250 g x 20 und 400 g x 12 und 250 g x 20 und 250 g x 20 und 250 g x 20 und
Canuto Rayado Canuto Chico Canuto Chico Caracol Codo Rayado

400 g x 12 und 250 g x 20 und 400 g x 12 und 250 g x 20 und 250 g x 20 und
Corbata Grande Corbata Grande Corbata Chico Corbata Chico Corbata Colores
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250 g x 20 und 400 g x 12 und 400 g x 12 und 250 g x 20 und 250 g x 20 und
Letras/Numeros Quif/Co Espirales/Tornillo Tornillo Tornillo Colores

™ Conocido por sus atributos de Calidad, porque nunca se pegan y quedan amarillitos.
= Siempre al dente y no necesitan aceite.

= Convierte momentos cotidianos en especiales.

ALIMENTOS
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400 g x 24 und 200 g x 30 und
Tallarin Tallarin

" Sabor y nutricion a un precion sin comparacion.

= Fortalecidos con 10 vitaminas y minerales.
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400 g x 12 und 200 g x 20 und 400 g x 12 und 200 g x 20 und
Corbata Chica Corbata Chica Corbata Mediana Corbata Mediana

400 g x 20 und 400 g x 20 und 200 g x 40 und 100 g x 60 und
Rosca Tallarines Rosca Cabello de Angel Rosca Cabello de Angel Rosca Cabello de Angel
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400 g x 12 und 200 g x 20 und
Tornillo Tornillo

" Sabor y nutricion a un precion sin comparacion.

" Fortalecidos con 10 vitaminas y minerales.
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CUIDADO
DE LA ROPA



DETERGENTES
POLVO

8410093 8410096 8410105
[ 8410094 [ 8410097 [l 8410106

200 g x 42 und 440 g x 20 und 1000 g x 12 und

8410108 8410114
(W 8410109 [ W 8410115

2000 g x 6 und 5000 g x 2 und

Citrus @ Floral

™ Detergente con aros de poder.

. Limpieza profunda desde la primera lavada.
. Foérmula libre de cloro.

. No maltrata las prendas, ni manos.

. Se puede usar en lavadora como a mano.

CUIDADO DE LA ROPA




INSECTICIDAS Sﬂ
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230 ml x 12 und 360 ml x 12 und 360 ml x 12 und 360 ml x 12 und
Cucarachas Cucarachas Insectos Pulgas

360 ml x 12 und 230 ml x 12 und 360 ml x 12 und
Acaros Moscas Moscas

"\ Producto efectivo a un buen precio.
7 Variedades para cada tipo de insecto.

CUIDADO DEL HOGAR



AMBIENTADOR
SPRAY

360 ml x 12 und 360 ml x 12 und 360 ml x 12 und
Lavanda Silvestre Potpourri de Flores Jardin de Rosas

360 ml x 12 und 360 ml x 12 und 360 ml x 12 und
Frutas Frescas Arrullos de Bebé Vainilla Francesa

““ Gran variedad de aromas a un buen precio.
““ Excelente dispersion en el ambiente.
. Controla malos olores hasta por 2.5 horas por emanacion.

CUIDADO DEL HOGAR



EL SISTEMA DE VENTAS alicorp

10. SEGUIMIENTO

9. ANALISIS DE LA VISITA

8. ANOTACIONES

7. CIERRE DE LA VENTA

6. ARGUMENTOS DE VENTA

5. MERCHANDISING

4. DETECCION DE OPORTUNIDAD.
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3. COBRANZA

2. CONTACTO

1. PLANEAMIENTO
T 7T T

HERRAMIENTAS
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PERFIL DEL VENDEDOR licorp

W Alta autoestima.

W Muy perseverante.

W Buena actitud: Ganas.

W Experto en: Manejo de indicadores, tiempos
y administracion de territorios.

W Excelencia y calidad en el servicio al cliente.

W Sabe definir prioridades.

W Maneja muy bien las objeciones.

W Dominio del punto de venta.



DECALOGO DE LA FELICIDAD Gl
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Vive y deja vivir.

Darse a los demas.

Ser humilde.

Juega con tus hijos. Dedica tiempo.
Compartir los domingos en familia.
Ayudar a los jévenes a conseguir empleo.
Cuidar la naturaleza.

Olvidarse rapido de lo negativo.

Respeta al que piensa distinto.

Buscar siempre la paz.



EL RITUAL DE LA FELICIDAD
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Levantate Visualiza
temprano tu dia
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Medita a
diario y
escucha
musica

Crea habitos
saludables
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Cree en ti Aprende
algo nuevo

Quiérete
mucho
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Regalate
tiempo

Da, recibe
y agradece

Come sano
y variado
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Rodéate de
tus seres
queridos
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Haz lo que
amas y ama
lo que
haces

alicorp

Qlimentamas an manana mejen

Persigue
tus suenos

®
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Celebra
los logros




INDICADORES DE VENTA alicorp

o PLAN DE VENTAS

Se asigna a cada vendedor el Plan de Ventas en ddlares, por
categoria y familia.

Al cierre de cada mes se evalua el cumplimiento de la FFVV.
Cumplimiento del Plan de Ventas

Ddlares Vendidos
Plan Délares

9 CLIENTES EFECTIVOS

Clientes que realizan una compra efectiva en el mes
(producto despachado).

Cumplimiento del Clientes Efectivos

Clientes con Compra
Objetivo de Clientes con Compra

e MIX DE FAMILIA

Promedio de familias vendidas por cliente atendido.

Mix de Familias
Numero de Familias Vendidas en el Mes
Clientes con Compra




INDICADORES DE VENTA alicorp

o Efectividad de Pre Venta

Mide la efectividad de la visita del vendedor a su cliente.
Efectividad de Pre Venta

Visitas Efectivas
Visitas Programadas

6 Efectividad de Venta Neta

Mide la efectividad de la visita cerrada y despachada.

Efectividad de Venta Neta
Visitas Efectivas Netas
Visitas Programadas

6 Prioridades de Cobertura

Cantidad de clientes efectivos por familia y categoria que
se encuentren como prioridad en el mes, con importe
minimo definido para la familia y/o categoria.

Cobertura
Numero de clientes atendidos de la familia y/o categoria.
Objetivo de clientes en prioridad.




